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ENTREVUE

9 Italie en grande forme a llftm - In-
ternational & French Travel Market.
Organisé du 23 au 25 septembre

a Paris - Porte de Versailles, il s'agit d’'un
des salons les plus importants pour le
secteur du tourisme, ou [ltalie présente
ses excellences et renforce sa position
sur le marché francais. En effet, pour [lta-
lie, les arrivées touristiques en provenance
de la France représentent un flux de visi-
teurs de premiere importance, favorisé
par la proximité géographique et laug-
mentation des liaisons aériennes et ferro-
viaires. Dans ce contexte stratégique, la
présence de I'Agence Nationale du Touri-
sme a la foire de Paris acquiert une va-
leur significative, visant a consolider les
succes passés et a explorer de nouvelles
opportunités. lvana Jelinic, la ceo de
[Agence jette un regard approfondi sur la
stratégie adoptée pour llftm et sur les ré-
sultats atteints lannée derniére sur le
marché frangais, en évoquant les tendan-
ces émergentes et les défis futurs. Une
occasion de découvrir comment [ltalie a
lintention de valoriser non seulement ses
destinations emblématiques, mais aussi le
vaste patrimoine des localités “mineures”.
Comment UEnit se présente-t-elle a
lftm et quels sont les thémes par
rapport au marché frangais?

«La France est notre concurrent direct,
mais aussi un marché important pour les
arrivées touristiques. La proximité géogra-
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vana Jelinic,

‘autre ltalie
qui a séduit

es Francais

Lntretien avec la ceo d’Enit Spa, protagoniste de Ulfim Paris 2025: <Pour étre
attractif, il est nécessaire d évoluer. Lt je pense que c est ce que nous faisons»

phique, loffre croissante de transports et
de liaisons directes entre les deux pays,
font en sorte qu’il y ait un flux important
de touristes de part et dautre. La présen-
ce de [Enit a la foire est donc stratégi-
que et vise a mettre en évidence nos ex-
cellences, lunicité italienne, et a faire dé-
couvrir non seulement les grandes desti-
nations, mais aussi les nombreuses perles
qui se celent sur le territoire».

Quels sont les résultats atteints sur le
marché francais année derniére en
termes d’arrivées et de dépenses?

«Au total, environ 11,5 millions de Fran-
cais ont visité [ltalie et le nombre de nui-
tées a été denviron 31 millions. Les dé-
penses touristiques ont augmenté pour
atteindre plus de 4,4 milliards deuros.
Nous pouvons dire que les touristes fran-
cais ont fait preuve d'une grande variété
dans leurs choix d’hébergement au cours
de leur séjour en ltalie: les hotels et les
villages touristiques sont les plus appré-
ciés avec presque 2,5 millions de clients,
plus de 9,5 millions de nuitées et 1,7 mil-
liard d’euros de dépenses. Les bed & bre-
akfast montrent une tendance trés positi-
ve, avec environ 803.000 clients (+37,3%)
pour un total de 3,8 millions de nuitées
(+33,4%) et une dépense globale de
456,6 millions d’euros (+34,3%)».

Quelles sont les tendances de voyage
des touristes frangais? De quelle ma-

Le ministere walien du Tourisme a nommé

lvana Jelinic ceo d’Enit Spa en novembre

du2022
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niére UEnit promeut-elle les destina-
tions émergentes?

«Bien slr, en dehors des destinations
classiques, il existe un intérét croissant
pour les territoires moins fréquentés. Par-
mi les régions les plus prisées, nous trou-
vons la Ligurie qui se place en premiere
position, suivie du Piémont. En revanche,
si nous nous penchons sur les nuitées,
des régions comme le Latium, la Lombar-
die, la Sicile, la Vénétie, la Ligurie et la
Campanie arrivent en téte. En ce qui con-
cerne les dépenses, la Ligurie est encore
en premiere place, ou les frangais dépen-
sent plus de 770 millions d’euros Grace a
des foires et des événements tels que
[Iftm a Paris, nous promouvons constam-
ment toute [ltalie, en faisant découvrir ce
que les localités peuvent offrir et les ex-
périences uniques que lon peut y vivre».

Quels sont les segments touristiques
les plus intéressants pour les frangais?
«Plus de 50% des touristes francais choi-
sissent [ltalie pour ses attractions cultu-
relles et plus de 30% pour ses plages.
Les personnes qui visitent notre pays
pour la mode et le shopping sont égale-
ment en augmentation (+5%). Je tiens
également a souligner que de plus en
plus de couples frangais optent pour un
voyage de noces en ltalie, devenue une
destination privilégiée pour vivre une ex-
périence inoubliable. Nous constatons un
véritable engouement pour les lunes de
miel, avec un accroissement de +163,5%.
Cependant, le marché francais est ouvert
a différentes solutions. Par exemple la de-
mande sest accrue pour le tourisme en
plein air. Les données sur lagritourisme
sont éloguentes: nous avons totalisé
+71,9% de clients, +127,8% de nuitées,
avec une dépense de plus de 98 millions
deuros, soit une augmentation de
+52,3% par rapport a 2023. Cette ten-
dance sexplique par lintérét croissant
pour les expériences écologiques. Une au-
tre statistique curieuse est celle des cara-
vanes et des camping-cars, utilisés par
105.900 voyageurs (+27%) avec des dé-
penses en hausse de +54,4%: le tourisme
itinérant est de plus en plus populaire».

Iftm est une occasion de rencontrer
les professionnels du secteur. Com-
ment UEnit renforce-t-elle ses partena-
riats pour accroitre lintérét vis-a-vis
de lltalie?

«Nous travaillons avec tout le monde,
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dans un but bien précis: celui de conti-
nuer a progresser. Les synergies avec
tous les acteurs du secteur touristique
sont primordiales pour créer de la valeur
et donner de la visibilité a [ltalie».

Quels sont les principaux défis que
UEnit doit relever pour continuer a
progresser sur le marché frangais?
«Le marché réagit bien, le nombre de
nuitées des Francais en ltalie a augmenté,
de méme que les dépenses des touristes.
Nous sommes assurément attractifs et je
pense que nous devons continuer sur la
voie que nous avons tracée».

Quelle est la valeur ajoutée de la par-
ticipation de UEnit a des foires com-
merciales telles que llftm?

«Ce sont des occasions pour créer des
relations et des synergies, ainsi que de
faire connaltre nos produits et nos desti-
nations. Grace a ces événements, nous
parvenons a faire comprendre la véritable
essence de notre offre touristique et luni-
cité de nos destinations. Lltalie est une
nation qui peut offrir des solutions tout
au long des 12 mois de lannée, dans dif-
férentes régions du pays, chacune avec
son caractere inimitable et distinctif».

Votre vision entrepreneuriale vous
permet de donner une empreinte par-
ticuliere a Enit. Qu'essayez-vous de
transmettre au personnel qui collabo-
re avec vous et qui se trouve a Paris
pour Ulftm?

«Nous sommes une équipe et nous nous
fixons un objectif que nous voulons at-
teindre. Nous travaillons tous ensemble
pour croitre, en coopération avec le mini-
stére du tourisme et le gouvernement.
L’élément central est [ltalie et la mission
consiste a attirer davantage de touristes
et de jeunes, mais aussi a améliorer les
services. Nous ne devons pas oublier que
des dépenses touristiques, bien orientées
et réparties tout au long de lannée, cré-
ent une valeur ajoutée aussi bien d’un
point de vue économique qu’au niveau de
lemploi. Le tourisme est une locomotive
de notre économie et nous voulons quiil
continue a létre. Nous devons étre en
mesure de cibler les différents segments
de marché, d'utiliser plusieurs styles et
canaux de communication. Pour étre at-
tractif, il est aussi nécessaire de changer,
d’évoluer. Et je pense honnétement que
c’est ce que nous faisons».
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Notre pays est de plus

en plus une destination
privilégiée pour vivre
une expeérience

inoubliable
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¢ Renaissance

le tourisme culturel en Italie

ous sommes a un tournant
en ce qui concerne le
tourisme culturel en ltalie.
Non seulement en raison
des chiffres records, mais
aussi de la qualité et de la variété de
loffre, de la capacité d’innovation et de
lattention a la durabilité. De lopéra aux
bourgs, des musées aux festivals, le
Belpaese se confirme une destination en
mesure d’enthousiasmer, d’éduquer et
d’inspirer. Un patrimoine vivant qui
continue a générer une valeur
économique, sociale et culturelle pour lui-
méme et pour le monde entier. En nous
penchant sur les chiffres: en 2024, [ltalie
a été (ré)élue reine du tourisme culturel a
léchelle internationale. Avec 110,5 millions
de nuitées réservées par des visiteurs
étrangers dans les villes d’art et pour des
vacances culturelles et une dépense
totale de 19,1 milliards d’euros, elle a
méme dépassé les chiffres records de
2019, la derniere année pré-Covid. La
culture s’est imposée comme la principale
motivation de voyage pour plus de 29%
des nuitées internationales, en
représentant 35,3% des consommations
touristiques liées au secteur. Ces chiffres
témoignent non seulement de la résilience
du secteur, mais aussi de sa capacité a
évoluer. Les nouveaux voyageurs culturels
recherchent lauthenticité, la durabilité et
lenrichissement personnel. lls veulent
simmerger dans la culture locale,
participer a la conservation du patrimoine
et vivre des expériences enrichies par la
technologie, comme la réalité augmentée
et virtuelle, qui révolutionne la jouissance
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du patrimoine culturel. LEspagne, la
Pologne, le Royaume-Uni et le Canada
figurent parmi les marchés a plus forte
croissance concernant les nuitées
culturelles en ltalie, tandis qu’en termes
de dépenses, les Etats-Unis viennent
S’ajouter en confirmant lattrait mondial de
loffre italienne. A cété du tourisme
culturel traditionnel, on assiste a une
forte émergence du tourisme musical, ce
qui a un impact économique important.
Au Royaume-Uni, par exemple, il a généré
4,7 milliards de livres sterling en 2019 et
5,4 milliards de livres sterling en 2022.
En ltalie aussi, le phénomene prend de
lampleur. Selon le premier rapport sur le
tourisme musical, les touristes musicaux
sont exigeants, autonomes et passionnés:
environ 80% dentre eux organisent leur
voyage seuls et 37% voyagent avec des
amis qui partagent la méme passion. Le
Web est la principale source dinformation
(72%), signe d’un public bien informé et
mature. Lltalie, patrie de la musique
d’opéra, offre un patrimoine unique: des
conservatoires et des masterclass
internationales a la lutherie historique, en
passant par [édition musicale, lart de la
scénographie et un réseau de théatres et
de festivals couvrant lensemble du pays.
Les grands théatres italiens sont péles
dattraction pour les touristes.

Le musée du Théatre alla Scala accueille
environ 250.000 visiteurs par an, le
Théatre La Fenice de Venise enregistre
180.000 visiteurs. En 2023, UAréne de
Vérone, avec son célébre festival d'opéra,
a atteint un record de 33 millions d’euros
de recettes et plus de 400.000

spectateurs. En 2023, UAréne de Vérone,
avec son célébre festival d'opéra, a
atteint un record de 33 millions d’euros
de recettes et plus de 400.000
spectateurs. Cependant, la valeur du
tourisme musical ne se limite pas aux
grandes villes.

Des festivals tels que le festival d’'opéra
de Macerata au Sferisterio, le festival
d’opéra Rossini a Pesaro et les saisons
d'opéra de Céme, Parme, Crema, Vicence,
Livourne et Montecatini représentent un
puissant pour mettre en valeur des
destinations moins connues.

Le tourisme culturel italien s'adapte
également aux défis du changement
climatique. Un exemple vertueux est le
Parc Archéologique de Pompéi, qui a
introduit des visites nocturnes, des
représentations théatrales et des
reconstitutions historiques. Résultat? Plus
de 4 millions de visiteurs (+33,6%).

Le Musée Archéologique de Stabiae a
renouvelé son offre avec des expositions
interactives et des parcours souterrains.
Un autre segment en expansion est celui
des bourgs, qui associent le patrimoine
matériel et immatériel (traditions,
cérémonies, productions locales) a un
modele de tourisme lent et durable. Selon
une étude de UEnit-Touring Club, les
“adeptes” du tourisme lent, a pied ou a
vélo sont estimés a 3,6 millions dltaliens;
7,1 millions de Britanniques; 5,6 millions
d’Allemands; 4,8 millions de Frangais.
Ces chiffres confirment I'énorme potentiel
d’une ltalie qui sait raconter son histoire,
méme loin des grands flux, en offrant des
expériences authentiques et profondes.
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e tourisme frangais est de
plus en plus diversifié et con-
scient: l'intérét pour les expé-
riences authentiques, les vo-
yages durables et les formu-
les flexibles augmentent. Si 'été reste la
période préférée pour visiter lltalie, une
demande qui gratifie la qualité, la nature
et la découverte du territoire est de plus
en plus forte, en confirmant lltalie com-
me une destination d'excellence.
Aujourd'hui, les Frangais sont a la recher-
che d'expériences authentiques. Dans ce
contexte, lltalie se transforme en un lieu
de l'ame, une occasion de nourrir l'esprit,
ol le voyageur n'est pas un simple spec-
tateur, mais un élément vivant du paysa-
ge qu'il traverse. Les expériences qui ré-
génerent le corps et l'esprit sont considé-
rées comme une valeur ajoutée: le voya-
ge n'est plus seulement synonyme de re-
pos, mais devient un chemin de croissan-
ce personnelle et culturelle, combinant
les saveurs locales, les paysages ruraux,
les promenades dans la nature et les
moments de partage dans les petits villa-
ges. Cette proposition authentique, enraci-
née dans lidentité italienne, répond en
particulier aux attentes des marchés plus
sensibles aux questions d'écologie et
d'identité culturelle. Le profil du touriste
moderne se dessine: actif, conscient et
désireux de vivre lltalie de maniere pro-
fonde et authentique. Les vacances ne
sont donc pas seulement une visite, mais
aussi une participation, un échange et
transformation personnelle.
La France représente le troisieme marché
pour les destinations italiennes en termes
de séjours enregistrés dans des structu-
res d'hébergement (14,8 millions en
2024), apres ['Allemagne (65,3 millions) et
les Etats-Unis (23,8 millions). L'ltalie se
confirme ainsi comme l'une des destina-
tions privilégiées de ces touristes, avec
prés de 11,5 millions de Francais traver-
sant les Alpes (+2,2% sur 2023), en gé-
nérant une dépense totale de plus de
4.4 milliards d'euros (+1,5%). Si le nom-
bre de nuitées (environ 31 millions) a (é-
gérement baissé (-0,2%), la dépense mo-
yenne a augmenté, signe d'un tourisme
plus attentif a la qualité et aux expérien-
ces. Parmi les destinations les plus prisé-
es par les Francais, la Ligurie est en pre-
miere place aussi bien par le nombre de
visiteurs (plus de 3,6 millions, +5,8%) que
par les dépenses touristiques (771,8 mil-
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Les voyageurs francais:
chasseurs d’expériences

lions d'euros). Elle est suivie par la Lom-
bardie, le Latium, le Piémont et la Véné-
tie. En ce qui concerne les nuitées, c'est
le Latium qui arrive en téte avec 4,3 mil-
lions de nuitées, suivi de la Lombardie
(4,1) et de la Sicile (3,5).

La proximité géographique récompense
également les régions septentrionales, fa-
cilement accessibles en voiture. La gran-
de majorité des touristes francais (62%),
se rend en ltalie par ses propres moyens,
principalement en voiture et en camping-
car. En 2024, ce mode de transport a
connu une augmentation des voyageurs
(+3,3%), des nuitées (+16,6%) et de la
dépense (1,7 milliards, +6,8%). L'avion re-
ste de toute maniere un choix important,
adopté par 35,5% (+7,0%). Les mois de
juillet et d'ao(t restent les mois phares,
en concentrant pres d'un tiers des voya-
ges, des nuitées et de la dépense globa-
le. La motivation principale reste les va-
cances (34,4%), particulierement le choix
culturel (53,5%) et balnéaire (33,4%).
Cependant, des nouvelles tendances
émergent: les voyages de noce
(+163,5%), ainsi que les expériences au-
thentiques liées au territoire. Les choix d'-
hébergement refletent ces changements:
les hotels restent les plus populaires

-

(preés de 2,5 millions de visiteurs), mais
accusent un léger recul en termes de
nuitées et de dépense. En revanche, les
agritourismes ont connu une explo-
sion:+71,9% d'hotes, +127,8% de nuitées
et plus de 98 millions en ce qui concer-
ne la dépense (+52,3%). Les bed & bre-
akfast sont trés bien classés (+37,3% de
clients, +33,4% de nuitées) et les cam-
ping-cars, choisis par plus de 105 mille
voyageurs (+27%). Plus de la moitié des
Francais n'utilisent pas les voyages orga-
nisés (96,6%) et préferent les voyages
sur mesure. Cependant, les voyages orga-
nisés connaissent également une crois-
sance (+24,7%). Le profil des voyageurs
francais en ltalie reste varié. Les jeunes
de 25 a 34 ans (+15,5%) et les plus de
65 ans (+2,5%) augmentent, dépensent
plus (+43,5%) et restent plus longtemps
(+25%). Les groupes d'dge 35-44 ans et
45-64 ans restent prédominants et repré-
sentent ensemble environ 61% du total.
Les flux et les dépenses des plus jeunes
(15-24 ans) diminuent. D'un point de vue
professionnel, les travailleurs prédominent:
employés (20,8%), cadres (17%) et tra-
vailleurs indépendants (16,8%). Les retrai-
tés (12,4%) montrent un intérét croissant,
y une augmentation de la dépense.
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FRIOUL-VENETIE
JULIENNE:
LE TRESOR D’ITALIE

Des Alpes et des Dolomites a la mer Adriatique, en alternant des
activités de plein air avec des saveurs authentiques et des visites
culturelles. Le Frioul-Vénétie Julienne, situé au nord-est de lltalie, a
la frontiere avec l'Autriche et la Slovénie, est une petite région que
lon peut parcourir en quelques heures de voiture du nord au sud
et de louest a lest, a travers des paysages variés et toujours
authentiques. La région permet de varier les itinéraires en
combinant différentes expériences au cours d'un méme voyage: la
randonnée en montagne, du cyclisme sur des pistes cyclables
primées, des itinéraires culturels et gastronomiques et méme des
expériences en bateau a la mer et dans la lagune. Des Dolomites
frioulanes, inscrites au patrimoine mondial de 'Unesco, aux Alpes
juliennes, en passant par les Alpes carniques, la montagne permet
de retrouver un contact authentique avec une nature riche en
biodiversité et de pratiquer des activités de plein air a tous les
niveaux: des promenades familiales sur des sentiers thématiques,
du trekking et de l'escalade, mais aussi du vélo tout terrain. Les
excursions peuvent étre entrecoupées de visites de villages alpins
nichés dans les montagnes. Parmi ceux-ci, hous pouvons citer
Sauris di Sopra et Sauris di Sotto et, Sappada, ou les influences
germaniques et ladines, qui ont marqué lhistoire de la région
pendant des siecles, sont évidentes au niveau de la langue et de
l'architecture. Les occasions de se délecter de saveurs locales,
comme le fromage Montasio Dop, ne manquent pas non plus,
sans oublier les cjarsons, les raviolis emblématiques de Carnia et,
le frico, lun des plats les plus représentatifs de la cuisine du
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Trieste, photo Milani

Frioul-Vénétie Julienne: une galette de pommes de terre, de
fromage Montasio et d'oignons. Plus au sud, les montagnes cedent
la place a des collines et a des plaines, idéales pour les
explorations a vélo, par exemple, en pédalant tout au long des 180
km de la Ciclovia Pedemontana, un itinéraire primé pour le
cyclotourisme 2024 qui traverse la région d'ouest en est, de Sacile
a Gorizia-Nova Corica. De courts détours le long de la route
permettent de visiter des lieux tels que Spilimbergo, ou se trouve la
prestigieuse “Scuola dei Mosaicisti del Friuli”, ou bien San Daniele
del Friuli, connu au niveau international, grace a la production du
jambon. En pédalant a travers les vignobles des Colli Orientali del
Friuli et du Collio, vous pourrez traverser des terroirs extraordinaires
pour la production de vins autochtones, dont le Friulano et la
Ribolla Gialla. Une halte s'impose dans les agritourismes et les
chais pour une dégustation accompagnée de charcuteries et de
fromages. Dans ce sens, la Route des Vins et des Saveurs offre de
nombreuses idées avec des itinéraires thématiques qui mettent en
réseau les producteurs du secteur agroalimentaire, les vignerons et
les restaurants de la région. La piste cyclable "Ciclovia
Pedemontana”, aboutit a Gorizia et dans la ville slovene de Nova
Corica, Capitale européenne de la culture 2025 ot un riche
programme d'expositions, d'événements et de concerts
internationaux se poursuivra tout au long de lannée 2025-2026.
Chaque chef-lieu de la région est caractérisé par une personnalité
unique et différente. Pordenone, nouvellement élue Capitale italienne
de la culture pour 2027, séduit grace a son centre historique
entouré de palais ornés de fresques et grace a son calendrier
annuel d'événements culturels. Udine, une ville cultivée et élégante
avec une touche vénitienne dans son architecture et une
effervescence artistique de premier plan, allant des fresques de
Tiepolo aux expositions d'art moderne et contemporain. Trieste, ville
a la personnalité cosmopolite et a l'ame littéraire, avec la Piazza
Unita d'ltalia, la plus grande place d'Europe au bord de la mer et
lieu de rencontre des peuples et des cultures: méditerranéenne,
balkanique et d'Europe centrale. Entre les batiments historiques qui
l'entourent et le c6té donnant sur le golfe de Trieste, c'est [ame
multiculturelle de la ville qui transparait ici. Il y a vraiment tout un
monde a découvrir dans le Frioul-Vénétie Julienne.
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EMILIE-ROMAGNE:
PAYS DE MOTEURS
ET DU BIEN-ETRE

L'année 2026 sera pour [Emilie-Romagne une année a l'enseigne
de lart, de la culture, de la gastronomie et des activités de plein
air. Tout commencera avec Arte Fiera (7-9 février), la foire d'art la
plus ancienne d'ltalie, qui accueille a Bologne les plus grandes
galeries italiennes et les plus importants collectionneurs en
proposant un riche événement, appelé "Art City" avec des centaines
d'expositions dans les plus beaux endroits de la ville. Et avec
Bologne, ce sont 10 splendides villes d'art de la Région a découvrir,
gardiennes de Sites Unesco, de places splendides et de palais
somptueux et qui accueillent chaque année d'intéressantes
expositions de photographie, de peinture, de street art et de
cinéma. Entre février et mars, un rendez-vous a ne pas manquer
dans la province de Ferrare avec lun des plus grands et des plus
anciens Carnavals d'ltalie, le carnaval de Cento. Depuis plus de 400
ans, cet événement, le seul au monde a étre jumelé avec le
carmaval de Rio de Janeiro, se déroule pendant cing dimanches
entre février et mars. Chaque année, les "géants de papier maché"
de cing associations carnavalesques se disputent le titre du plus
beau char, en défilant le long du pittoresque Corso Guercino.
Comme chaque année, la Piazza Guercino devient le théatre de
festivités en présence de personnages connus, au rythme de la
samba accompagné par de belles danseuses brésiliennes.

En printemps, les envies d'activités en plein air se multiplient et rien
de tel qu'une remise en forme dans les établissements thermaux
d'Emilie-Romagne pour étre au mieux de sa forme au moment

opportun. 23 centres se trouvent le long de la Via Emilia sur les
collines de Parme jusqu'a la mer, entourés de monuments Unesco,
de chateaux et de demeures historiques, d'une nature intacte. Ceux-
ci proposent une multitude de traitements de pointe pour retrouver
une forme parfaite: massages, cures de désintoxication, bains de
boue et cures énergisantes. Pour ceux qui souhaitent découvrir
l'Emilie-Romagne en mode "slow", le circuit des 22 Chemins et des
Routes de pélerinages propose de nombreuses initiatives, des
activités et des événements. Marcher la nuit, collecter les anciennes
herbes des peélerins, écouter un concert de musique sacrée, visiter
un monastere et bien d'autres choses encore.. Pour les amateurs
de Vvélo, la Région compte pres de 9.000 km de parcours, des
itinéraires qui se différencient de par leurs longueurs et leurs
difficultés altimétriques. Aujourdhui, le vélo est le meilleur moyen de
découvrir la Riviera Romagnola - qui a entierement piétonnisé ses
promenades en bord de mer, transformées en salons avec vue sur
mer et équipées de pistes cyclables, de jardins méditerranéens et
d'aires de fitness - et qui offre un large choix de campings et de
glamping pour ceux qui aiment le contact avec la nature. En ce qui
concerne les vélos, Rimini accueillera du 16 au 19 juin Velo-City, le
plus grand événement cycliste du monde, qui attire chaque année
plus de 1.500 délégués provenant de plus de 60 pays, un
événement qui n'a pas eu lieu en ltalie depuis 35 ans. En 2026, il y
aura aussi beaucoup de sport en Emilie-Romagne, devenue au fil
des ans une véritable "aréne” au niveau international. Au calendrier,
entre janvier et décembre 2026, voici les Championnats Superbike
et Moto GP, de llronman et de la Coupe Davis, ainsi que des
Championnats nationaux et internationaux dans toutes les
disciplines, du motonautisme a la gymnastique artistique. Avec
larrivée de lautomne, la Région s'anime avec de nombreuses fétes
et foires expositions consacrées aux 44 produits DOP et IGP de
l'Emilie-Romagne, allant du Festival du Prosciutto di Parma, au mois
de septembre, a la Féte de I'Anguille a Comacchio, au mois
d'octobre, en passant par Mortadella Please a Zola Predosa, la
Foire Nationale des Cepes a Albareto et celle de la Truffe Noire de
Calestano, sans oublier les événements dédiés a la mer, comme le
Pesce Fa Festa a Cesenatico, sur la Riviera Adriatique.

Rimini, front de mer, @DavidePira
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SICILE: UNE iLE.
DOUZE MOIS
D'EMOTIONS

Chaque lieu a une ame. Certains fascinent par leur vivacité
culturelle, d'autres par leurs paysages surprenants. La Sicile
parvient a réunir tout cela, en mélant la nature, lart et la tradition
dans un récit qui, en 2026, sera encore plus riche. Une année
congue comme un voyage a travers les saisons, ou les
événements et les lieux s'alternent continuellement. Cette ile n'est
pas seulement une destination d'été, elle est visitable toute
lannée. Le calendrier 2026 le démontrera en racontant lile mois
aprés mois et en révélant des nuances différentes, toujours
authentiques. Chaque rendez-vous sera l'occasion de redécouvrir
des lieux, des saveurs, des identités. En février, Catane s'illumine a
loccasion de la féte de Sainte Agathe. Une célébration qui
implique et surprend méme ceux qui n'ont jamais connu le lien
profond entre la ville et sa sainte patronne. Trois jours d'émotion
collective, avec des milliers de fideles qui défilent en procession.
Avec larrivée du printemps, la Sicile se transforme: c'est le temps
des semaines saintes, vécues dans chaque province avec des
cérémonies intenses, des processions lentes et des silences
collectifs. D'Enna a Trapani, de Caltanissetta a Scicli, les rues
deviennent le théatre de la spiritualité populaire, ou la religion et
le folklore se fondent en un seul langage. A Syracuse, entre mai
et juin, les Représentations classiques sont proposées au Théatre
grec: des tragédies antiques qui revivent parmi les gradins en
pierre dans la lumiere dorée du coucher du soleil. Un événement
qui allie le théatre, l'histoire et le présent dans l'un des cadres les
plus évocateurs de la Méditerranée. A Palerme, entre juin et juillet,
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Archivio Regione Siciliana

le Sicilia Jazz Festival anime les places et les théatres avec des
big bands américaines et des jams cessions nocturnes.

A Taormina, le mois de juin s'ouvre avec le Taobuk, un festival
littéraire international mélant littérature et spectacles. En juillet, le
grand cinéma entre en scene avec le Taormina Film Fest, qui
transforme le théatre antique en une salle sous les étoiles, avec
des avant-premiéres, des réalisateurs et des stars du grand écran.
A Palerme, le Festino di Santa Rosalia célébre le saint patron
avec des processions, des spectacles et des feux dartifice, en
transformant la ville en un théatre populaire en plein air. Sur les
iles, l'été vibre au rythme du Teatro del Fuoco: danses, acrobaties
et flammes rendent les fles Eoliennes encore plus magiques, avec
des suggestions nocturnes et des paysages de lave. Septembre
n'est pas une fin, mais un nouveau départ. A Catane, le Bellini
International Context rend hommage au compositeur avec de la
musique, de la danse, du cinéma et du théatre. A Palerme,
['équitation est de retour avec la Coppa degli Assi, l'une des plus
anciennes compétitions internationales d'ltalie, ou l'élégance
rencontre le sport et la passion. L'automne offre des atmospheres
plus intimes. En octobre, la Semaine de la musique sacrée de
Monreale propose des concerts organisés dans la cathédrale et
les églises, qui traversent des siécles de spiritualité. Novembre est
la saison des bourgs, des fétes et des histoires. Une autre Sicile,
faite de pauses et de silences. Parmi les protagonistes de 2026,
figure également Gibellina, désignée Capitale ltalienne de l'art
contemporain. Une ville qui renait du tremblement de terre de
Belice et qui, aujourd’hui, est devenue un laboratoire a ciel ouvert.
Le projet "Portami il futuro” associe mémoire et innovation. Le
Grande Cretto di Burri recouvre les ruines avec la puissance du
land art, le Musée Corrao abrite plus de deux mille ceuvres, tandis
que les Orestiadi confirment que Gibellina est un carrefour des
cultures méditerranéennes. En décembre, alors qu'ailleurs on
cherche un refuge, en Sicile, on vit encore a lair libre. Les marchés,
les déjeuners au soleil et la lumiere sont toujours présents. 2026
ne sera pas seulement une année d'événements, mais aussi
l'occasion pour redécouvrir que la Sicile n'est pas qu'une ile de
souvenirs d'été, mais qu'elle peut étre vécue toute l'année.



DESTINATIONS

Baie du Silence a Sestri Levante

LA LIGURIE, TERRE
DE GASTRONOMIE
ET DE SPORT

La Ligurie qui se présente a IFTM Top Resa est caractérisée par
le mouvement. En effet, en 2025, la Ligurie sera la Région
européenne du sport: une primauté due a sa caractéristique
d'étre, un gymnase a ciel ouvert, ot il est possible de pratiquer
des sports en plein air 365 jours par an. En effet, la Ligurie, ce

Les hauteurs de Sanremo en VTT, photo Marco Toniolo

n'est pas seulement la mer: ce sont également les sports héroique des Cinque Terre et le Rossese di Ponente sont
nautiques, méme dans les lacs intérieurs; les randonnées en quelques-uns des exemples des "ambassadeurs du go(t" a
raquettes durant les périodes les plus froides de l'année; les travers lesquels découvrir un terroir unique en son genre.
escalades avec tous les niveaux de difficulté, sans oublier les La Ligurie travaille également avec passion pour que ses beautés
plus de 140 itinéraires cyclables a parcourir a vélo. Mille soient de plus en plus accessibles a tous, sans exclusions, en
possibilités, pour tous les ages, qui mélent l'envie de faire du proposant sur son territoire des services et des structures sans
sport a la découverte du territoire. Les villages de marins, les barrieres architecturales, des sentiers naturels adaptés a tous,
bourgs dans larriere-pays (particulierement charmants en des plages équipées et des expériences qui peuvent étre
automne), les parcs naturels et les villes d'art s'associent a une partagées par tout le monde pendant les vacances.

riche offre oenogastronomique, ainsi qu'a un artisanat traditionnel. En effet, les plages accessibles de la région ont été recensées,
Le Basilico Genovese D.OP,, les olives Taggiasche et l'huile d'olive ainsi que les hotels qui proposent des services spécifiques, dans

vierge extra D.O.P. Riviera Ligure, la farinata de Savone, la le cadre d'un travail minutieux et planifié en collaboration avec
“Focaccia di Recco col Formaggio IGP”, les célébres moules les associations du secteur. Un territoire accueillant et inclusif, ou
"muscoli” du Golfe de la Spezia, les vins issus de la viticulture les barriéres s'effacent pour faire place a 'émerveillement.
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GENES, UNE VILLE
AUX MULTIPLES VISAGES

A la suite de la prestigieuse reconnaissance de Best in Travel
2025 de Lonely Planet, qui a inséré Génes parmi les trente
meilleures destinations au monde, la ville lance de nouvelles
politiques de tourisme conscient et responsable pour 2026. La
durabilité, linclusion sociale et la coopération seront les piliers du
tourisme a Génes. Non seulement en valorisant notre patrimoine
mondial des "Strade Nuove" et le "Systéme des palais des Rolli",
mais aussi en déclinant l'offre touristique sur un territoire plus
vaste: des bourgs a flanc de colline aux quartiers historiques et
leur unicité culturelle et touristique qui renforceront les circuits
traditionnels, tout en proposant de nouveaux itinéraires et des
expériences inédites. Le territoire sera raconté de maniere
authentique et attrayante, dans le but de mieux répartir les flux et
de mettre en valeur la richesse du paysage, de la nature, de la
gastronomie et du vin, grace a des parcours de trekking et de
vélo tout terrain dédiés. Grace a sa géographie unique entre la
mer et les Apennins, Génes est la destination par excellence pour
les amoureux de la nature et de laventure. Le lancement du projet
d'amélioration des forts introduira de nouveaux services le long

Boccadasse, Génes

des circuits panoramiques. Il sera possible d'explorer le parcours
circulaire des anciens forts, le Parco delle Mura, en mode slow, en
découvrant des histoires et des vues a couper le souffle.

Une destination a apprécier tout au long de l'année, grace a ses
parcs uniques, ses villas et ses itinéraires verts. Les politiques
touristiques se concentreront également sur des programmes de
conservation et d'amélioration de notre patrimoine local afin de
lutter contre le surtourisme et le changement climatique, grace a
la valorisation du patrimoine diffus: les musées de quartier, les
villas historiques, les parcs urbains et suburbains, les itinéraires
cbtiers et dans larriere-pays seront les protagonistes d'une
nouvelle offre touristique lente et durable.
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